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Introduction

Le développement dynamique des technologies de communication a la fin
du 20e et au debut du 21e siécle a entrainé de nombreuses transformations. Selon
une étude de I'entreprise MediaKix publiée en 2016, les gens passent de plus en
plus de temps dans des « systemes de communication horizontaux », tels que les
réseaux sociauxl. D'aprés le blog de Flurry Analytics, le citoyen américain
moyen passait 198 minutes par jour a naviguer sur Internet, contre 168 minutes a

regarder la télévision?.

1. Emergence des conditions préalables au probléme et sa formulation
Comme indiqué ci-dessus, les nouvelles capacités technologiques dans le
domaine de la communication ont créé de nouveaux défis pour les repreésentants

publics : marques, individus, institutions publiques et politiques, etc. ...

2. Analyse des methodes existantes pour résoudre le probleme et
formulation d'une tache pour le développement d'une technique optimale
L'analyse des outils de recherche existants a montré leur manque d'efficacite
pour resoudre le probléme mentionné ci-dessus. ...

Note : Il peut y avoir plus de deux paragraphes.

Conclusions
Sur la base des résultats de la recherche menée par ReputationLab

(Ukraine) et de tests pratiques, la technique SW-ReaLity a été creée. Cette

technique permet de tester, dans une modélisation progressive, différents



scénarios de comportement informationnel des objets publics (déclarations,
actions) en interaction avec les parties prenantes clés et entre eux, en

s'approchant au maximum de la réalité. ...

Résumé

Dans le marketing et les communications sociales actuelles, la conception
et la modélisation dynamiques et multivariées des interactions d'information
deviennent de plus en plus pertinentes. Ceci, a son tour, génére une demande
pour la création d'outils de recherche qui permettent de modéliser rapidement et
gualitativement le comportement des parties prenantes avec l'objet dans
différentes situations, en tenant compte de leurs communications entre elles et de

I'influence mutuelle sur leur attitude envers l'objet. ... .
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